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Caraterização da Unidade Curricular / Characterisation of the Curricular Unit

Designação da Unidade Curricular /
Curricular Unit:

[318120016] Criação Publicitária e Marketing 
[318120016] Advertising Creation and MarketingAdvertising
Creation and Marketing

Plano / Plan: 2023/2024

Curso / Course:
Artes Plásticas e Multimédia 
Arts and Multimedia

Grau / Diploma: Licenciado

Departamento / Department: CA - Comunicação e Arte

Unidade Orgânica / Organic Unit: Escola Superior de Educação de Viseu

Área Científica / Scientific Area:
Artes 
Artes 

Ano Curricular / Curricular Year: 1

Período/Duração / Term:
S1 
Semestral

ECTS: 4

Horas de Trabalho / Work Hours: 0108:00

Horas de Contacto/Contact Hours:

(T) Teóricas/Theoretical: 0000:00 (TC) Trabalho de Campo/Fieldwork: 0000:00

(TP)
Teórico-Práticas/Theoretical-Practical:

0045:00
(OT) Orientação Tutorial/Tutorial
Orientation:

0000:00

(P) Práticas/Practical: 0000:00 (E) Estágio/Internship: 0000:00

(PL) Práticas Laboratoriais/Pratical Labs: 0000:00 (O) Outras/Others: 0000:00

(S) Seminário/Seminar: 0000:00

% Horas de contacto a distância / % of remote contact hours: 0.00%

Docente responsável e respetiva carga letiva na unidade curricular / Responsible teaching and
corresponding teaching load for the curricular unit

[2092] Paula Maria de Azevedo Ferreira Rodrigues - 0h
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Outros docentes e respetivas cargas letivas na unidade curricular / Other teaching staff and their
respective teaching loads for the curricular unit

[504340] Marlene Ferreira Ribeiro - 45h 

Objetivos de Aprendizagem

Conhecer conceitos fundamentais do marketing e da publicidade;
Identificar as fases do processo de marketing e do processo publicitário;
Reconhecer a especificidade do contributo do marketing e da publicidade para a criação de uma experiência de
marca significativa;
Desenvolver o pensamento crítico sobre comunicação da marca e mensagem publicitária;
Planear e criar mensagens publicitárias adequadas aos objetivos de comunicação, audiência e meios.
Incentivar a criatividade através de exercícios práticos de criação publicitária;
Promover o trabalho em equipa, no espírito do contexto profissional;
Refletir sobre os desafios e oportunidades digitais, de inteligência artificial e de experiência imersiva para as
marcas.
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Conteudos Programáticos (Lim:1000)

 1. Introdução ao Marketing e à Publicidade
1.1 Conceitos fundamentais de Marketing e Publicidade 
1.2 Evolução e Processo de Marketing 
1.3 Processo criativo em Publicidade 
1.4 Marketing Digital e de Influência 
1.5 Ética, responsabilidade social e desenvolvimento sustentável

 

 2. Marca e Gestão de Marca
2.1 Elementos da Marca 
2.2 Estruturas de Identidade 
2.3 Valor e imagem de marca 
2.4 Ativação e Comunicação da Marca 
2.5 Experiência de Marca

 

 3 Análise e Criação Publicitária
3.1 Mensagem Publicitária e Copywritting 
3.2 Recursos visuais, sonoros, olfativos, ? e desenho da experiência 
3.3 Audiência e Meios 
3.4 Análise de resultados e métricas de desempenho 
3.5 Reflexões sobre o futuro das marcas, do marketing e da publicidade
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Demonstração da coerência dos conteúdos programáticos com os objetivos de aprendizagem da
unidade curricular

A estrutura do programa progride de uma abordagem inicial mais teórica em 1. Introdução ao marketing e
 para o enquadramento de estratégias e recursos em  e concluià publicidade, 2. Marca e Gestão de Marca

com a aplicação crítica e criativa em  .3. Análise e Criação Publicitária

Com os primeiro e segundo grupos de conteúdos, pretende-se que no final da UC os estudantes conheçam
conceitos fundamentais, identifiquem as fases do processo e reconheçam especificidades do marketing e da
publicidade. A dimensão prática do terceiro grupo pretende dotar os estudantes de capacidade de análise e
discussão crítica como base para o planeamento e criação de mensagens, incentivando-se a criatividade e o
trabalho em equipa.

A inclusão de reflexões sobre o futuro da publicidade no programa da UC, promove uma atitude especulativa
crítica, alinhada com os desafios digitais atuais e emergentes.

Metodologias de ensino e de aprendizagem específicas da unidade curricular articuladas com o
modelo pedagógico

Exposição teórica; 
Investigação autónoma; 
Análise de casos de estudo; 
Projeto de criação publicitária.

Considerando as diferentes abordagens metodológicas para exploração dos conteúdos e concretização dos
objetivos da UC, adota-se um modelo pedagógico ativo x-based learning, privilegiando inquiry-based
learning, case-based learning e project-based learning.

Avaliação

Avaliação em Regime Contínuo

1) Discussão dos temas propostos e empenho na realização dos desafios práticos de curta duração,
propostos aos estudantes à medida que sejam abordados os conteúdos de Criação Publicitária e Marketing
30%.

2) Prova teórica escrita 30%.
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3) Projeto de criação publicitária desenvolvido, discutido e defendido em aulas marcadas para o efeito 40%

(projetos que não forem acompanhados, apresentados e defendidos em aula serão avaliados com
zero valores).

 

Avaliação em Regime Especial

(Regulamento Pedagógico de Frequência e Avaliação da ESEV artigo15.º)

1) Desafios práticos de curta duração apresentados e defendidos em aulas marcadas para o efeito 30%.

2) Prova teórica escrita 30%.

3) Projeto de criação publicitária desenvolvido, discutido e defendido em aulas marcadas para o efeito 40%

(projetos que não forem acompanhados, apresentados e defendidos em aula serão avaliados com zero
valores).

 

Estudantes devidamente enquadrados nos regimes especiais previstos no Regulamento Pedagógico
de Frequência e Avaliação da ESEV artigo15.º e que optem por avaliação em regime contínuo, realizam
todas as tarefas de avaliação previstas no programa da unidade curricular com acompanhamento negociado
com o(a) docente (contactar nas duas primeiras semanas do semestre). A apresentação e defesa dos
desafios e projeto é presencial.

 

Avaliação por Exame (Normal / Recurso / Melhoria / Regimes Especiais)

Prova teórico-prática 100%

A prova responde a um enunciado composta por uma componente teórica escrita e uma componente prática
projetual.
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Demonstração da coerência das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da
unidade curricular

Para a consecução dos objetivos da UC, a abordagem metodológica prevê a complementaridade entre
exposição teórica de conceitos, investigação autónoma, análise de casos de estudo e a prática projetual no
âmbito da criação publicitária.

A exposição teórica de conceitos e a investigação autónoma servem de base para a análise critica de
campanhas e o planeamento e criação publicitária operacionaliza o conjunto de competências adquiridas,
incentivando a expressão artística e criativa dos estudantes e promovendo o trabalho em equipa.
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