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Caraterização da Unidade Curricular / Characterisation of the Curricular Unit

Designação da Unidade Curricular / Curricular Unit:
[318130010] Media e Cultura Contemporânea 
[318130010] Media and Contemporary Culture

Plano / Plan: 2023/2024

Curso / Course:
Comunicação Social 
Media Studies

Grau / Diploma: Licenciado

Departamento / Department: CA - Comunicação e Arte

Unidade Orgânica / Organic Unit: Escola Superior de Educação de Viseu

Área Científica / Scientific Area:
CC 
Ciências da Comunicação 

Ano Curricular / Curricular Year: 1

Período/Duração / Term:
S1 
Semestral

ECTS: 4

Horas de Trabalho / Work Hours: 0108:00

Horas de Contacto/Contact Hours:

(T) Teóricas/Theoretical: 0000:00 (TC) Trabalho de Campo/Fieldwork: 0000:00

(TP)
Teórico-Práticas/Theoretical-Practical:

0045:00
(OT) Orientação Tutorial/Tutorial
Orientation:

0000:00

(P) Práticas/Practical: 0000:00 (E) Estágio/Internship: 0000:00

(PL) Práticas Laboratoriais/Pratical Labs: 0000:00 (O) Outras/Others: 0000:00

(S) Seminário/Seminar: 0000:00

% Horas de contacto a distância / % of remote contact hours: 0.00%

Docente responsável e respetiva carga letiva na unidade curricular / Responsible teaching and
corresponding teaching load for the curricular unit

[2225] Pedro Jorge Coutinho dos Santos Simões - 45h
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Outros docentes e respetivas cargas letivas na unidade curricular / Other teaching staff and their
respective teaching loads for the curricular unit

[2195] Jorge Adolfo de Meneses Marques - 22.5h 

[2225] Pedro Jorge Coutinho dos Santos Simões - 22.5h 

Objetivos de Aprendizagem

 

1- Conhecer o percurso histórico dos  ;media

2- Conhecer as origens, trajetos e ascensão da  ;internet

3- Compreender as transformações ocorridas no campo mediático em virtude da ascensão das tecnologias
de rede;

4- Reconhecer a relação profunda existente entre o campo mediático e o campo cultural.

5- Refletir sobre os impactos culturais e identitários das transformações no campo dos  nas 3 últimasmedia
décadas.

Conteudos Programáticos (Lim:1000)

1 ? Os percursos da imprensa, da rádio e da televisão.

2 ? Do advento à ubiquidade da  : os ?novos Internet media?

3 ? As indústrias culturais, as redes sociais e a transformação do campo mediático.

4 ? A sociedade contemporânea: a ascensão da  .mediapolis

5 ? Media e identidades culturais contemporâneas.
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Demonstração da coerência dos conteúdos programáticos com os objetivos de aprendizagem da
unidade curricular

Os conteúdos da unidade curricular surgem inexoravelmente ligados aos objetivos, visando a sua
consecução por parte dos alunos. Pretende-se um conhecimento aprofundado das principais coordenadas
históricas dos  e do aparecimento da Internet como novo espaço de comunicação, cumprindo dessemedia
modo com os dois primeiros objetivos. Em seguida, serão analisadas as transformações nos campos
mediáticos nas 3 últimas décadas, estabelecendo-se paralelos e relações com as transformações culturais
identificáveis, cumprindo desse modo com os restantes objetivos.

Metodologias de ensino e de aprendizagem específicas da unidade curricular articuladas com o
modelo pedagógico

A metodologia de ensino congrega a abordagem teórica dos conteúdos com a demonstração e aplicação
prática dos mesmos. Conciliando a orientação tutorial do docente com as horas de contacto, serão
desenvolvidos trabalhos de pesquisa e de concretização prática dos vetores de lecionação da disciplina.

Avaliação

A avaliação do trabalho realizado, conducente a uma classificação final, terá como referência: 1 trabalho de
grupo (30%) e 1 prova escrita individual (70%; nota mínima: 7,5/20).

Demonstração da coerência das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da
unidade curricular

As estratégias de lecionação passam sobretudo pela confrontação dos alunos com objetos comunicacionais
suportados pela análise dos textos portadores das principais visões teóricas respeitantes aos conteúdos.
Através da realização de trabalhos de pesquisa, garante-se a proximidade dos alunos com os conteúdos,
naturalmente apoiada pela exposição teórica e orientação do professor. Deste modo, os alunos são
confrontados com tarefas de trabalho que vão ao encontro dos objetivos propostos através do domínio e
exploração dos conteúdos da unidade curricular.
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Bibliografia / Bibliography (Lim:1000)
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