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Docente responsavel e respetiva carga letiva na unidade curricular / Responsible teaching and

corresponding teaching load for the curricular unit

[2269] Joana Margarida Rodrigues Lopes Martins Mota - 90h
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Outros docentes e respetivas cargas letivas na unidade curricular / Other teaching staff and their

respective teaching loads for the curricular unit

[2269] Joana Margarida Rodrigues Lopes Martins Mota - 45h

Objetivos de Aprendizagem

1. Identificar os tipos de media existentes e as respetivas fungoes;

2. Compreender o modo de funcionamento das redacdes e das pessoas que integram o trabalho
jornalisticos

3. Compreender o newsmaking a partir do contexto organizacional do jornalista.
4. Compreender as relagcfes entre os mercados e os meios de comunicacao social ;

5. Diferenciar as linhas editoriais dos meios de comunicac¢édo social, através de uma perspetiva critica que
permita identificar estratégias comerciais e elementos de infoentretenimento ;

6. Conhecer e mobilizar contetdos acerca das teorias em torno da noticiabilidade da informacao;

7. ldentificar os desafios da desinformacédo e aprender a confirmar a informacao, a partir das fontes
potenciadores da difuséo de fake news.

INSTITUTO POLITECNICO DE VISEU - PROGRAMA(2025-26) 2/5



técnico PROGRAMA
iseu Audiéncias e Literacia Mediatica
2025-26

Conteudos Programaticos (Lim:1000)

1. Tipos de media: diversificacdo geogréfica, tematica e socioldgica. Estrutura de uma sala de redacéo e
forma de organizacéo laboral. O newsmaking a partir do contexto organizacional do jornalista

2. Os grupos de media em Portugal e a relagédo entre jornalismo e mercado. Estratégias de
infoentretenimento, noticias leves e reacdo das audiéncias.

3. Posicionamentos editoriais e o poder dos media. As questdes editoriais e sua relacdo com os contetdos
dos media. Critérios de sele¢do de informacéo e noticiabilidade.

4. A prevaléncia do fenébmeno da desinformacé&o na sociedade mediatica e os passos para confirmar a
informacé&o. O papel das infraestruturas digitais na disseminacéo das fake news.

Demonstracdo da coeréncia dos conteddos programaticos com os objetivos de aprendizagem da

unidade curricular

Os conteudos da unidade curricular de Audiéncias e Literacia Mediatica articulam-se de forma coerente com
os objetivos de aprendizagem, seguindo uma progresséao logica entre teoria e pratica. O primeiro médulo
aborda os tipos de media , a estrutura das redacdes e o newsmaking , permitindo identificar os media e
compreender o funcionamento jornalistico (Objetivos 1, 2 e 3). O segundo analisa 0os grupos de media
em Portugal e a relacdo entre jornalismo e mercado, bem como estratégias de infoentretenimento ,
desenvolvendo uma viséo critica sobre os contelidos (Objetivos 4 e 5). O terceiro aprofunda os
posicionamentos editoriais e os critérios de noticiabilidade , alinhando-se com os Objetivos 5 e 6. O
quarto foca-se na desinformacéao e no papel das infraestruturas digitais na difusdo de fake news ,
capacitando os alunos a confirmar informacgédo de forma critica (Objetivo 7).

Metodologias de ensino e de aprendizagem especificas da unidade curricular articuladas com o

modelo pedagdgico

A metodologia de ensino congrega a abordagem tedrica dos contetdos com a demonstracao e
aplicacao pratica dos mesmos. Conciliando a orientacéo tutorial do docente com as horas de contacto,
serdo desenvolvidos trabalhos de pesquisa e de concretizacdo pratica dos vetores de lecionacao da
disciplina.
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1 trabalho individual (20%)
1 trabalho de grupo (30%)

1 frequéncia (50%) (minimo de 7,5 valores)

Demonstracdo da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da

unidade curricular

A metodologia de ensino combina abordagem tedrica com aplicacao prética , garantindo que os
estudantes adquiram conhecimento e desenvolvam competéncias alinhadas com os objetivos da unidade
curricular. As estratégias de lecionacdo baseiam-se na andlise de textos, imagens e outros objetos
comunicacionais , permitindo o contacto direto com as principais perspetivas tedricas. A realizacdo de
trabalhos de pesquisa, individuais e em grupo, promove a proximidade dos alunos com os conteldos,
incentivando a identificacdo dos tipos de media, a compreenséo do funcionamento das redacdes e a
analise critica das relacfes entre mercados e meios de comunicacao (Objetivos 1, 2, 3 e 4). Estas
tarefas também estimulam a reflexéo critica sobre linhas editoriais e estratégias de infoentretenimento
(Objetivo 5) e a aplicac&o das teorias de noticiabilidade (Objetivo 6).

A frequéncia final avalia a consolidacdo dos conhecimentos, incluindo a identificagcdo e verificagcédo da
informacdo para combater a desinformacéao (Objetivo 7), garantindo dominio tedrico-pratico e
pensamento critico.
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