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Caraterização da Unidade Curricular / Characterisation of the Curricular Unit

Designação da Unidade Curricular / Curricular Unit:
[318130014] Audiências e Literacia Mediática

[318130014] Audiences and Media Literacy

Plano / Plan: 2023/2024

Curso / Course:
Comunicação Social 
Media Studies

Grau / Diploma: Licenciado

Departamento / Department: CA - Comunicação e Arte

Unidade Orgânica / Organic Unit: Escola Superior de Educação de Viseu

Área Científica / Scientific Area:
CC 
Ciências da Comunicação 

Ano Curricular / Curricular Year: 1

Período/Duração / Term:
S1 
Semestral

ECTS: 4

Horas de Trabalho / Work Hours: 0108:00

Horas de Contacto/Contact Hours:

(T) Teóricas/Theoretical: 0000:00 (TC) Trabalho de Campo/Fieldwork: 0000:00

(TP)
Teórico-Práticas/Theoretical-Practical:

0045:00
(OT) Orientação Tutorial/Tutorial
Orientation:

0000:00

(P) Práticas/Practical: 0000:00 (E) Estágio/Internship: 0000:00

(PL) Práticas Laboratoriais/Pratical Labs: 0000:00 (O) Outras/Others: 0000:00

(S) Seminário/Seminar: 0000:00

% Horas de contacto a distância / % of remote contact hours: 0.00%

Docente responsável e respetiva carga letiva na unidade curricular / Responsible teaching and
corresponding teaching load for the curricular unit

[2269] Joana Margarida Rodrigues Lopes Martins Mota - 90h
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Outros docentes e respetivas cargas letivas na unidade curricular / Other teaching staff and their
respective teaching loads for the curricular unit

[2269] Joana Margarida Rodrigues Lopes Martins Mota - 45h 

Objetivos de Aprendizagem

1. Identificar os  existentes e as respetivas funções;tipos de media

2. Compreender o modo de funcionamento das redações e das pessoas que integram o trabalho
jornalísticos

3. Compreender o newsmaking a partir do contexto organizacional do jornalista.

4. Compreender as relações entre os  ;mercados e os meios de comunicação social

5. Diferenciar as  dos meios de comunicação social, através de uma perspetiva crítica quelinhas editoriais
permita identificar  ;estratégias comerciais e elementos de infoentretenimento

6. Conhecer e mobilizar conteúdos acerca das teorias em torno da  da informação;noticiabilidade

7. Identificar os desafios da desinformação e aprender a confirmar a informação, a partir das fontes
potenciadores da difusão de fake news.
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Conteudos Programáticos (Lim:1000)

1. Tipos de media: diversificação geográfica, temática e sociológica. Estrutura de uma sala de redação e
forma de organização laboral. O newsmaking a partir do contexto organizacional do jornalista

2. Os grupos de media em Portugal e a relação entre jornalismo e mercado. Estratégias de
infoentretenimento, notícias leves e reação das audiências.

3. Posicionamentos editoriais e o poder dos media. As questões editoriais e sua relação com os conteúdos
dos media. Critérios de seleção de informação e noticiabilidade.

4. A prevalência do fenómeno da desinformação na sociedade mediática e os passos para confirmar a
informação. O papel das infraestruturas digitais na disseminação das fake news.

Demonstração da coerência dos conteúdos programáticos com os objetivos de aprendizagem da
unidade curricular

Os conteúdos da unidade curricular de  articulam-se de forma coerente comAudiências e Literacia Mediática
os objetivos de aprendizagem, seguindo uma progressão lógica entre teoria e prática. O primeiro módulo
aborda os  , a estrutura das  e o  , permitindo tipos de media redações newsmaking identificar os media e

 (Objetivos 1, 2 e 3). O segundo analisa os compreender o funcionamento jornalístico grupos de media
 e a relação entre jornalismo e mercado, bem como  ,em Portugal estratégias de infoentretenimento

desenvolvendo uma visão crítica sobre os conteúdos (Objetivos 4 e 5). O terceiro aprofunda os 
 e os  , alinhando-se com os Objetivos 5 e 6. Oposicionamentos editoriais critérios de noticiabilidade

quarto foca-se na  e no papel das infraestruturas digitais na difusão de  ,desinformação fake news
capacitando os alunos a  (Objetivo 7).confirmar informação de forma crítica

Metodologias de ensino e de aprendizagem específicas da unidade curricular articuladas com o
modelo pedagógico

A metodologia de ensino congrega a abordagem teórica dos conteúdos com a demonstração e
aplicação prática dos mesmos. Conciliando a orientação tutorial do docente com as horas de contacto,
serão desenvolvidos trabalhos de pesquisa e de concretização prática dos vetores de lecionação da
disciplina.
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Avaliação

1 trabalho individual (20%) 

1 trabalho de grupo (30%)

1 frequência (50%) (mínimo de 7,5 valores)

Demonstração da coerência das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da
unidade curricular

A metodologia de ensino combina  com  , garantindo que osabordagem teórica aplicação prática
estudantes adquiram conhecimento e desenvolvam competências alinhadas com os objetivos da unidade
curricular. As estratégias de lecionação baseiam-se na análise de textos, imagens e outros objetos

 , permitindo o contacto direto com as principais perspetivas teóricas. A comunicacionais realização de
 , individuais e em grupo, promove a proximidade dos alunos com os conteúdos,trabalhos de pesquisa

incentivando a  , a  e a identificação dos tipos de media compreensão do funcionamento das redações
 (Objetivos 1, 2, 3 e 4). Estasanálise crítica das relações entre mercados e meios de comunicação

tarefas também estimulam a reflexão crítica sobre linhas editoriais e estratégias de infoentretenimento
(Objetivo 5) e a  (Objetivo 6). aplicação das teorias de noticiabilidade
A   avalia a consolidação dos conhecimentos, incluindo a frequência final identificação e verificação da

 (Objetivo 7), garantindo domínio teórico-prático einformação para combater a desinformação
pensamento crítico.
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