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CC

Ciéncias da Comunicacéao

% Horas de contacto a distancia/ % of remote contact hours: 0.00%
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corresponding teaching load for the curricular unit

[2189] Filipa Rodrigues Ramos Pereira - 26h
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Outros docentes e respetivas cargas letivas na unidade curricular / Other teaching staff and their

respective teaching loads for the curricular unit

[2189] Filipa Rodrigues Ramos Pereira - 13h

[2325] Miguel Angelo Rodrigues Middes - 32h

Objetivos de Aprendizagem

® Conhecer o funcionamento da Internet e os diversos servigcos disponiveis para criar e dinamizar Redes
Sociais;

® Adquirir competéncias teoéricas e praticas na area dos Média Sociais online, com um enfoque
particular nas estratégias de comunicagao;

® Reconhecer o papel e a importancia das Redes Sociais nos Média nacional e internacional; Conhecer
as principais plataformas de redes sociais e as suas implica¢des para os Média;

® |dentificar e refletir sobre a desinformacéo nas redes sociais digitais

® Desenvolver competéncias de sele¢do, analise, utilizacdo e gestdo de Redes Sociais em funcdo da
informacéo a difundir;

® Capacitar os alunos para a reflexao critica sobre o uso da IA nas redes sociais digitais

® Delinear estratégias de comunicacdo em diversas Redes Sociais, na procura da difusdo e
mediatizagdo mais efetiva da informagéo;

® Produzir contetudos de informac&o de grande impacto a difundir em diversas redes sociais, cada qual
com a sua especificidade.
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Conteudos Programaticos (Lim:1000)

1. As Redes Sociais na Sociedade da Informac&o e Comunicacéo

1.1. Redes Sociais: O que sédo?

1.2. As Redes Sociais e a Comunicacéo Social

1.3. Riscos e Oportunidades

1.4. A Comunicacao Digital

1.5. Redes Sociais e desinformacéo

1.6. Redes Sociais e IA

2. A Gestao de Redes Sociais

2.1. Servicos e Plataformas disponiveis

2.2. Estratégias de Comunicagao

2.3 Publicos e audiéncia

3. Criacdo e implementacdo de um projeto estratégico de promocéo institucional nas redes sociais
4. Exploragéo de Redes Sociais (Facebook, Instagram, Tik Tok, LinkedIn, entre outras)
4.1. Andlise das Potencialidades e Fragilidades de cada rede social

4.2. Andlise dos publicos-alvo e da estratégia a aplicar a cada rede social

4.3. O futuro das redes sociais: desafios éticos e deontolégicos.
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Demonstracdo da coeréncia dos contetddos programaticos com os objetivos de aprendizagem da

unidade curricular

Os contetidos programéaticos da Unidade Curricular de Estratégias de Comunicagéo nas Redes Sociais vao
ao encontro dos objetivos delineados, numa perspetiva teérico-pratica que se prevé numa opc¢ao do curso de
Comunicacao Social. Esta UC baseia-se no estudo das Redes Sociais que tém vindo a emergir na
Sociedade da Informac&o e Conhecimento, no mundo digital. E relevante que os alunos possam conhecer a
realidade atual sobre uma area em eminente crescimento no ambito profissional dos Média. E igualmente
relevante uma abordagem a gestédo das Redes Sociais, no sentido de conhecer os servi¢cos disponiveis, bem
como a forma como criar projetos de sucesso para a comunicacao nestes meios. Neste sentido, esta
unidade curricular prevé um aprofundamento numa area que apesar de ser reconhecida no ambito da
Comunicacao Social, implica um conhecimento detalhado que beneficie positivamente quem utiliza as Redes
Sociais, no ambito Profissional.

Metodologias de ensino e de aprendizagem especificas da unidade curricular articuladas com o

modelo pedagdgico

A unidade curricular apresenta uma carga horaria total de 45 horas teéricas e praticas, na procura de
desenvolvimento de um trabalho orientado e recorrendo a metodologias de experimentacéo de ferramentas
gue sao utilizadas em situacdes reais de contextos profissionais. Relativamente a componente de horas de
contacto, esta encontra-se estruturada em torno de duas linhas de acao intrinsecas. A abordagem aos
conceitos tedricos essenciais que estao na base de uma pratica sustentada e apoiada em diversos casos
reais do mundo dos Média Online, mas também na exploracéo pratica de ferramentas que estdo ao servico
da Comunicacédo Social e Institucional, para a difusdo de informagéo.
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Avaliagcdo em Regime Normal/Especial

Realizacdo de um teste tedrico (40%)

Tarefas préaticas em grupo e/ou individuais (60%)
Avaliacdo por Exame, Recurso, Melhoria e Finalistas
Realizacao de um teste tedrico (100%)

Esta UC requer a nota minima de 7,5 valores em quaisquer exercicios de avaliacdo realizados.

Demonstracdo da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da

unidade curricular

A unidade curricular apresenta uma carga horaria total de 45 horas teéricas e praticas, na procura de
desenvolvimento de um trabalho orientado e recorrendo a metodologias de experimentacéo de ferramentas
gue sao utilizadas em situacdes reais de contextos profissional. O aluno tera oportunidade de conhecer o
funcionamento da Internet e os diversos servicos disponiveis para criar e dinamizar Redes Sociais.
Pretendemos que o aluno adquira competéncias tedricas e praticas na area dos Médias Sociais online, com
um enfoque particular nas estratégias de comunicacdo. O aluno terd oportunidade, numa perspetiva pratica,
de desenvolver competéncias de sele¢do, analise, utilizacao e gestdo de Redes Sociais, na procura da
difusdo e mediatizacdo mais efetiva da informacéo, bem como produzir contetidos de informacéo de grande
impacto a difundir em diversas redes sociais, cada qual com a sua especificidade.
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